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进博“溢出效应”与“联动效应”不断彰显  

资生堂首批签约第七届进博会 

 

上海，2023 年 11 月 10 日 —— 第六届中国国际进口博览会（以下简称“进博会”）

圆满落幕。过去的六天里，资生堂“资彩馆”向广大观众展示了 24 个品牌的 40 余款新

品、三大美肤创新研究成果、三项可持续发展举措，以及社会公益项目，吸引了交易团、

专业观众与业内同行前来参观交流。资生堂作为首批签约第七届进博会的企业之一，将

继续携手进博会，“各美其美，万物资生”。 

 

资生堂“资彩馆” 

 

“溢出效应”持续放大 让“消费者之美”走入日常 

作为每年进博会展示的重头戏，资生堂集团的前沿美肤研究成果总会吸引众多观众

驻足停留。今年，资生堂集团突破性肌肤抗老专利成分新肌酮及其多维抗老效果，成为

了资生堂“资彩馆”内备受瞩目的亮点之一。此外，资生堂两大明星成分——美白成分
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4MSK 以及改善皱纹的纯粹视黄醇一同亮相，全方位展示了资生堂“百年东方美先行者”

的研发储备与实力。 

 

资生堂集团美肤研究成果展示 

 

人气品牌 SHISEIDO 资生堂展示的业界首创涂抹式水光产品“日夜水光弹”，成

为又一黑科技美肤产品，能够控制玻尿酸分子大小的专利微缩充填玻尿酸科技引发热议。 

 

SHISEIDO 资生堂“日夜水光弹”吸引消费者驻足体验 
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专业防晒品牌安热沙也在进博会上宣布步入日常晒后修复赛道，“夜修瓶”搭配爆

款“小金瓶”对抗光老化“从终极保护到终极预防”。安热沙的专业防晒实验引发小红

书打卡热潮，更有进博会专场直播现场解密防晒核心黑科技。该直播浏览人数环比提升

高达 12 倍，单场成交数据同比提升 4 倍。 

 

安热沙防晒实验引发打卡热潮 

 

 

安热沙品牌进博会专场直播 
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进博会“溢出效应”持续放大，资生堂依托进博平台，首秀新品收获巨大曝光。精

简高效先锋护肤品牌醉象以及科技口服美容品牌流之律在第四届进博会上“线下”首秀

后，即在“线上”成为热销商品。今年，醉象品牌的肌肤检测互动和个性化的护肤奶昔

体验让护肤充满了快乐的“多巴胺”。流之律的沉浸式品牌体验搭配密集修护精华饮展

示，让观众在密集的逛展之中体验到由内而外的放松。 

 

消费者现场打卡醉象品牌智能肌肤检测 

 

 

流之律全球首秀新品密集修护精华饮 
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绿色参展进博会 为“地球之美”添力  

今年资生堂设立的“地球之美”展区展出三大可持续发展举措，展台通过展示集团

旗下 19 款明星单品的多种类型“替换装”、业内首次应用的可持续包装解决方案“可替

换果冻芯包装技术”，不断探索美妆产品减碳、减塑的可能性，也鼓励消费者在日常生

活中践行绿色消费，收获可持续之美。此外，“红腰子空瓶再续计划”在进博会日本海

外首秀后，将于上海浦东八佰伴 SHISEIDO 资生堂专柜正式推出，让消费者在柜台体

验心爱好物重新续满与绿色环保的双重体验。 

 

资生堂 19 款明星产品及其替换装 
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SHISEIDO 资生堂红水应用“可替换果冻芯包装技术” 

 

 

资生堂“红腰子空瓶再续计划”日本海外首秀 

 

“联动效应”显现 跨界更多参展企业贡献“社会之美” 

今年，“薰衣草花环”（LAVENDER RING）癌症患者关爱公益项目连续第二年落
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地中国。资生堂携手合作伙伴默沙东中国，在上海、广州、北京多地举办线下活动，鼓

励更多癌症患者积极乐观面对生活、融入社会。 

 

“薰衣草花环”癌症患者关爱公益项目展示 

 

资生堂中国总裁兼 CEO 梅津利信表示：“今年是我首次参加进博会，在进博会的体

验让我充满了‘获得感’。资生堂的新产品与各项成果获得充分展示，帮助我们进一步

扩大了影响力，并加强了与各方合作伙伴的业务关系。进博会期间，我也亲身感受到，

中国的高水平对外开放正为中国和世界带来双赢，众多外企也从开放红利中把握越来越

多的发展机遇。未来，我们将一如既往，持续坚定投资中国的信心和决心，为更多消费

者提供创新、优质的产品与服务。” 

 

- 完 - 

 

关于资生堂中国 

资生堂于 1872 年成立，目前业务遍布全球 120 多个国家及地区。1981 年，资生堂作为首家国

际化妆品集团进入中国市场。立足中国 40 余年，资生堂中国已成为集研发、生产、销售、服务
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于一体的美妆公司。资生堂在中国运营超过二十个品牌（含跨境电商），包括 SHISEIDO 资生堂、

肌肤之钥、御银座、娜斯、怡丽丝尔、茵芙莎、安热沙、安肌心语、醉象、玑妍之光等享誉海外

的品牌，以及欧珀莱、悠莱等专为中国女性打造的品牌，产品覆盖护肤、彩妆、美容仪器及香水。

2017 年，资生堂中国成为集团最大海外市场。为进一步挖掘发展潜力，资生堂于 2019 年设立

中国事业创新投资室，致力于探索深度参与本土创新的战略路径，推动中国市场持续引领全球增

长。 

 

 


