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资生堂集团第三届消博会圆满落幕  充分感受海南旅游消费市场活力 

海南，2023 年 4 月 15 日 —— 今日，第三届中国国际消费品博览会（以下简称“消

博会”）精彩收官。资生堂集团展台观众络绎不绝，纷纷打卡体验 11 大人气品牌所展

出的互动体验、首秀新品，以及限量版产品。 

 

现场观众参观消博会资生堂集团展台 

 

展台互动络绎不绝  充分体验提振消费积极信号 

本届消博会进馆观众人数远超往届。这场以“消费”为主题的盛会，充分彰显了中

国经济复苏脚步加快，消费提质升级加速。在资生堂集团的展台上，肌肤之钥消博会复

刻版“钻光之境”快闪店让观众在逛展时获得了免税店同款体验。娜斯消博会首秀的

“NARS 敢耀无止境宇宙”吸引无数消费者打卡体验，数字化展示呈现了独特的观展场

景，产品与虚拟世界的深度融合也充分展现了娜斯品牌先锋大胆的玩趣态度。 



 

 

消费者参观“钻光之境”快闪店 

 

     

    消费者通过“NARS 敢耀无止境宇宙” 探索虚拟个性化妆容 

 

新品限量产品琳琅满目  体验成为观展关键词 

资生堂集团旗下 11 大人气品牌新品、限量版产品在消博会集结亮相，丰富而平衡

的产品组合满足了消费者对美妆的多元化需求。消博会呈现的一站式体验，让观众完整

体验资生堂集团在美妆行业不同细分市场的产品力。 



 

 

消费者体验 SHISEIDO 资生堂时光琉璃御藏系列 

 

 

高端香水及彩妆品牌 Serge Lutens 携限量款返场消博会 



 

 

安热沙推出“哆啦 A 梦”合作款联名产品满足夏季防晒需求 

 

“美力”是绿色发展的承诺  也是关切少数群体的责任 

本届消博会上，资生堂集团带着更强的使命来到现场。在集团展示区，16 款明星

产品及其替换装组合的集体亮相，为消费者呈现了绿色美妆消费的重要选择，通过使用

替换装助力循环经济。 

 

资生堂集团旗下 16 款明星产品及其替换装组合的集体亮相 

 



 

资生堂集团通过传递“美力”，提升大众消费质量的同时，也在提升癌症患者这一

少数群体的生活质量。在“薰衣草花环”项目展示区，一组组笑容动人的照片让大家了

解到，美妆能够修饰癌症患者的容貌，帮助他们表达自我、提升生活质量，并自信地融

入社会生活。 

 

“薰衣草花环”项目引发观众对提升癌症患者群体生活质量的关注 

 

进一步加码  助力打造国际旅游消费中心 

国际旅游消费中心是国家赋予海南的战略定位之一。随着旅游与消费的复苏，海南

更迸发出新的活动与生机。资生堂集团在海南运营免税业务已有 10 余年，旅游零售业

务也从聚焦海口和三亚，扩大到万宁。未来资生堂将以丰富的品牌及产品组合为抓手，

进一步加码在海南的投入，深化和消费者的互动与连接。 

 

 


