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资生堂集团连续第三年亮相消博会  加速布局海南旅游零售市场 

海南，2023 年 4 月 11 日 —— 今日，第三届中国国际消费品博览会（以下简称

“消博会”）在海南海口拉开帷幕。资生堂集团连续第三年参加消博会。本届消博会上，

资生堂以“唤醒内在之美”为主题，向广大消费者展示了集团丰富而平衡的产品组合, 帮

助消费者获得整体美学享受。同时，资生堂集团旗下 11 大人气品牌携新品、限量版产

品首秀消博会，这也彰显其持续加码海南，开拓旅游零售的决心与信心。 

 

资生堂集团连续第三年参加消博会 

 

展台亮点纷呈  吸引消费者互动体验 

肌肤之钥深谙女性内在的光耀力量，创立 40 余年专研护肤前沿科技，旨在为中国

消费者带来奢美的产品与精致的服务。此次消博会上，肌肤之钥将人气爆棚的三亚“钻

光之境”快闪店进行复刻并搬入展台。在“钻光之境”快闪店内，消费者可以体验光采

赋活系列、4D 精雕家族系列、金致乳霜以及钻光精华，深度体验肌肤之钥对肌肤光彩

和内在光耀力量的追求。 



 

 

肌肤之钥将人气爆棚的三亚“钻光之境”快闪店进行复刻并搬入展台 

 

娜斯品牌在消博会上带来品牌首个 3D 虚拟动画——“NARS 敢耀无止境宇宙”的

消博会首秀。“NARS 敢耀无止境宇宙”搭建了全新的数字世界，通过游戏化互动方式

提供沉浸式彩妆体验。消费者可以设计自己专属的虚拟人物、通过虚拟人物探索个性化

妆容、查看达人分享体验，并在趣味互动游戏中赢取“NCOINS”虚拟币，用于兑换娜

斯独家周边和体验装。 

 

娜斯品牌展区 



 

 

11 大人气品牌  重磅产品首秀亮相 

此次，资生堂旗下 11 大人气品牌携众多新品、限量版产品及明星产品惊喜亮相消

博会。SHISEIDO 资生堂带来时光琉璃御藏系列消博会首秀。该系列作为 SHISEIDO 资

生堂品牌的高端奢养系列，秉持匠心精神持续探寻传奇珍稀成分，施以先端科技，为消

费者呈现卓越的护肤体验，助力女性感受美力由内而外充盈身心。 

 

SHISEIDO 资生堂展区 

高端香水及彩妆品牌 Serge Lutens 去年在消博会完成中国内地线下首秀，受到了

广泛的关注与讨论。今年，Serge Lutens 再度来到消博会，并带来“柏林少女 10 周年

限定版”的中国内地线下首秀。这款经典畅销香氛以玫瑰香调融合胡椒的辛辣，凭借其

棱角分明的线条设计，体现出女性的别致和无忧无虑的优雅， 同时亦具有坚强的意志

发无穷爆发力。 



 

 

高端香水及彩妆品牌 Serge Lutens 展区 

随着夏季即将来临，防晒也成为了消费者重点关注的品类。安热沙携手“哆啦 A 梦”

推出合作款联名产品，消博会上展出了旅游零售渠道专享版“哆啦 A 梦”合作款金灿

倍护防晒乳。产品应用热能黑科技及升级版水能防晒技术，实现高倍长效防晒效果，适

用于户外运动场景。 



 

 

安热沙“哆啦 A 梦”合作款联名产品 

 

美有“瓶”替  举手之间助力绿色增长 

在资生堂集团 150 周年中国发布会上，宣布未来将大力推动美妆替换装，促进绿色

增长，助力循环经济。资生堂中国将在 2023 年为中国市场提供超过 150 个单品的替换

装，旗下各品牌明星产品都将提供替换装选择。因此，资生堂中国结合集团在替换装产

品领域丰富的积累，为广大消费者带来了 16 款明星产品及其替换装组合，借助消博会

平台的影响力，进一步推动替换装消费趋势，倡导绿色消费。 



 

 

资生堂集团旗下 16 款明星产品及其替换装组合 

 

“薰衣草花环”落地后首秀  把美的力量传递给更多人  

为了帮助癌症患者重拾自信，资生堂集团于 2017 年开始在日本开展“薰衣草花环”

项目，通过美妆的力量，帮助癌症患者提升生活质量、自信地融入社会生活。2022 年，

“薰衣草花环”项目落地中国。资生堂中国各品牌彩妆师为癌症患者们打造精致妆容；

并记录下每一个动人的笑容。此次“薰衣草花环”项目在消博会首秀，将成为“美力”

传递的重要一环。未来，“薰衣草花环”将进更多中国城市，通过美妆的力量帮助癌症

患者修饰容貌烦恼，专注自我表达，重拾自信积极面对生活。 



 

 

“薰衣草花环”项目在消博会首秀 

 

“平台+政策”叠加效应显著  资生堂集团加码海南发展 

消博会作为全球消费精品展示交易平台，为各国企业同享中国消费市场机遇、扩大

互利共赢提供了优质平台。资生堂集团也从消博会和离岛免税“平台+政策”叠加效应

中持续获益。 

2022 年，资生堂集团旅游零售业务的净销售额同比增长 15.3%，海南是推动亚洲

旅游零售业务发展的重要引擎。资生堂集团通过布局多元化的品牌组合、进驻多家免税

商城，吸引了各地的消费者。未来，资生堂集团将通过打造无缝 O2O 旅程、加强与长

期战略伙伴的合作关系，推动海南的业务增长，为海南打造国际旅游消费中心贡献力量。 

 

 


