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新闻稿 

 

资生堂黑科技新品首秀  双展台闪耀亮相第五届进博会 

 

上海，2022 年 11 月 6 日 —— 第五届中国国际进口博览会（以下简称“进博会”）

拉开帷幕，资生堂突破性地携双展台连续第四年奔赴进博之约。资生堂主展台“资彩馆”

再度惊艳亮相进博 6.1 号消费品馆，以“各美其美，万物资生”为主题，展示了资生堂多

项美妆前沿技术、首秀新品以及可持续发展行动。上海市商务委员会总经济师罗志松、自

贸区陆家嘴管理局副局长袁冶锋、国家会展中心总裁助理章伟民与多位资生堂中国领导共

同为“资彩馆”开幕剪彩。同时，资生堂在 6.2 号馆设立“资创馆”，该展台全面展示了

资生堂立足中国四十余年的投资与创新成果。 

 

第五届进博会资生堂“资彩馆”开幕剪彩 
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资生堂集团 CEO 鱼谷雅彦向第五届进博会送上祝福，他表示：“祝贺进博会成功举

办五周年，并对所有进博会工作人员的辛勤付出和对资生堂的大力支持表示由衷感谢。进

博会为资生堂最新的创新及投资成果提供了向全球展示的窗口。依托进博会的溢出效应，

资生堂与行业伙伴进一步加强了合作交流。未来，资生堂也将继续扎根中国，再创新高”。 

资生堂中国 CEO 藤原宪太郎在“资彩馆”的开馆仪式上介绍道：“在资生堂进入中

国的四十多年里，我们赢得了越来越多中国消费者的喜爱。今年，资生堂‘资彩馆’和

‘资创馆’的双展馆展示，不仅是将我们前沿的美妆技术和首秀的新品带给中国消费者，

也展现了资生堂进一步深耕中国市场的信心和决心。” 

 

资生堂“资彩馆” 

前沿美肤科技  亮相“资彩馆” 

作为百年东方美先行者，资生堂在本届进博会上带来了四大美肤相关的研究成果及

“黑科技”。资生堂中国首席研发官荒木秀文发布了日本之外海外首秀的“数字皮肤”技

术、“无创水光”技术，以及“瓶中美”Liquiform®可持续包装解决方案。此外，还有成

果颇丰的资生堂皮肤免疫研究也在进博的展台上进行生动展示。 
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资生堂中国首席研发官 荒木秀文 

 

资生堂开展“皮肤免疫研究”已超 30年，发现朗格汉斯细胞和NK细胞对于“皮肤免

疫力”的强弱起决定性作用。资生堂集团成功开发的独家专利成分，经实验证实能有效提

升肌肤免疫力。集团旗下 SHISEIDO 资生堂品牌红妍肌活精华露已成熟运用该“皮肤免疫

研究”成果，具有强化皮肤物理屏障与免疫屏障，提升皮肤弹性、维系皮肤稳定性等功效，

更已收获全球 224个美容大奖。 

 

SHISEIDO 资生堂红妍肌活精华露与 SHISEIDO 资生堂红妍肌活益生菌冻干粉 
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“数字皮肤”技术利用人工智能，对真实的皮肤进行超高精度分析后再现的三维立体

数字皮肤模型，帮助研究人员摆脱真实实验操作的限制，在三位视角下，准确且自由地分

析皮肤内部的超微细结构，更好地支持了资生堂的皮肤松弛改善研究。该技术也为资生堂

再次加冕了 IFSCC 最高奖项的殊荣。未来，“数字皮肤”的研究成果将被用于美肤产品

和服务的开发。 

 

“数字皮肤”相关研究成果已被用于资生堂集团旗下产品中 

革新性透明质酸吸收解决方案“无创水光”技术，通过配方技术控制高分子量的透明

质酸体积，帮助透明质酸在角质层的渗透并发挥其高保水的功效，最终实现柔软、水润的

肌肤。 

 

“无创水光”技术已运用于集团旗下产品中 
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“瓶中美”Liquiform®可持续包装解决方案，通过简单一步将液体代替压缩空气注入

瓶中，同时实现塑料容器的塑形和灌装。在从原材料的采购到生产、使用和废弃的整个供

应链中，资生堂运用“瓶中美”LiquiForm®技术研发的新容器，与集团现有的同体积标准

容器相比，最高可减少 70%的二氧化碳排放和 70%的树脂使用量。在日本业界中，资生

堂是首家将此包装解决方案运用于护肤品生产的美妆集团。 

 

运用“瓶中美”LiquiForm®技术研发的化妆品容器 

 

22大人气品牌  40余款新品首秀 

凭借“百年东方美先行者”的独特优势，资生堂不断强化“致胜美肤”的全球战略，

通过全新的定制美肤概念、丰富品牌及产品矩阵等举措，为广大中国消费者带来更全面的

美肤体验。 

茵芙莎作为高端美妆个性化定制品牌，将在本届进博会上发布定制化美肤概念的全球

首秀，同时带来年度重磅新品高能黑晶乳霜的中国内地首秀。茵芙莎品牌自诞生以来便致

力于为广大消费者“量身定制”美肤方案，随着《上海市浦东新区化妆品产业创新发展若

干规定》正式实施，茵芙莎计划在未来将个性化定制项目“肌肤高定站”落地上海浦东，

以肌因级抗老的高能黑晶乳霜为基础，再适配个人肌肤状况升级专属的乳霜，让每一位消

费者都可获得个性化定制体验，更高效，更安全，更省心地解决自己的抗老烦恼。 
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资生堂中国新兴品牌事业部总经理 傅晓 

 

资生堂集团旗下专为亚洲男士打造的新奢复合护肤品牌侍刻于前不久登陆中国主流电

商平台。此次侍刻带来 2 款产品的全球首秀，包括 SIDEKICK 侍刻复合精华平衡啫喱和

SIDEKICK 侍刻复合精华焕颜乳。此外，侍刻还将展出畅销的八款洁面乳、保湿水乳、面

膜等男士护肤产品，为亚洲男士提供了至简多效的复合护肤体验。 

 

资生堂中国侍刻 SIDEKICK 市场经理 张之耀 
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资生堂旗下 22 大进口品牌明星产品也在进博会上集体亮相。其中，SHISEIDO 资生

堂品牌带来全新口服美容产品“红腰子冻干粉”的全球首秀；御银座携全新推出的御银座

宙光焕能乳霜亮相进博会，并带来升级款御银座菁智精华乳的中国首秀和御银座日月焕能

精华的精彩呈现；悠莱品牌首次参展进博会，带来了其首支日本全进口眼唇抚纹霜。 

首秀新品 

 

美有“瓶”替  助力可持续发展 

展望未来，资生堂不仅追求可持续的业务增长，更要通过绿色增长，保护地球之美。

因此，资生堂结合集团在替换装产品领域丰富的积累，首次带来了广为消费者熟知的 16

款明星产品及其替换装产品。借助进博会平台的溢出效应，资生堂将逐步加大替换装的推

广。 

 

资生堂可持续发展展区 
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6.2号“资创馆”  本土投资创新实践展示 

资生堂作为首批来到中国市场的国际美妆集团，始终积极参与本土的“美力”建设。

因此，今年资生堂在 6.2 号馆设置独立展台“资创馆”，展出资生堂深度参与本土创新与

投资的最新成果。 

 

资生堂“资创馆” 

资生堂是首个在中国设立研发中心的国际美妆集团，并于去年进博会前夕正式启用了

东方美谷研发中心。随后，东方美谷研发中心与东方美谷企业集团共同创办了“Beauty 

Beyond”东方美谷研发中心行业论坛，通过定期举办的交流活动，与生态圈的合作伙伴

们探索学术前沿的方向，讨论业界的难题，并促成了多项合作。此外，资生堂研发中心开

放式创新项目“菲波娜”落地中国后，在进博会平台首次对外公开展示该项目的创新成果。 

 

资生堂中国研发中心创新成果展示区域 
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为了把握发展机遇，资生堂于 2019 年在中国设立中国事业创新投资室，并在该部门

的推动下，设立了中国首个国际美妆集团的专项投资基金——资悦基金。今年 8 月，资悦

基金首笔斥资近亿元，领投重组胶原蛋白生物材料领军企业江苏创健医疗科技有限公司

（简称“创健医疗”）A 轮融资。本届进博会上也展出了双方在功能性护肤产品的合作进

展。 

 

重组胶原蛋白生物材料领军企业江苏创健医疗展示区域 

  


